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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы
В результате освоения дисциплины «Ценообразование» формируются нижеследующие компетенции:

	Коды компетенции
	Содержание компетенции
	Результат

	ПК 5
	способностью анализировать и интерпретировать финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений
	Знать: финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений
Уметь: анализировать и интерпретировать финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений
Владеть: способностью анализировать и интерпретировать финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений



2. [bookmark: _TOC_250010]Место дисциплины в структуре ООП бакалавриата

Дисциплина Б.1.В.14 «Ценообразование» относится к вариативной части ООП и является дисциплиной по выбору. 
Дисциплина основывается на знании следующих дисциплин: «Микроэкономика», «Макроэкономика», «Финансы», «Деньги, кредит, банки».
Изучение дисциплины необходимо для дальнейшего изучения таких дисциплин, как: «Денежно-кредитные системы зарубежных стран»

3. [bookmark: _TOC_250009]Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам занятий) и на самостоятельную работу обучающихся

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетных единицы 144 академических часа.

3.1. Объём дисциплины (модуля) по видам учебных занятий (в часах)

Для очной формы обучения 
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 4 зачётных единицы 144 часов
	Объём дисциплины
	Всего часов

	Общая трудоемкость дисциплины
	144

	Аудиторная работа (всего):
	72

	Лекции
	36

	Семинары, практические занятия
	36

	Самостоятельная	работа обучающихся (всего)
	72

	Вид промежуточной аттестации обучающегося (зачет / экзамен)
	Дифзачет



Для заочной формы обучения 
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 4 зачётных единицы 144 часов
	Объём дисциплины
	Всего часов

	Общая трудоемкость дисциплины
	144

	Аудиторная работа (всего):
	12

	Лекции
	4

	Семинары, практические занятия
	8

	Самостоятельная	работа	обучающихся (всего)
	132

	Вид промежуточной аттестации обучающегося (зачет / экзамен)
	Дифзачет
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4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1. Разделы дисциплины (модуля) и трудоемкость по видам учебных занятий (в академических часах)

	№
темы
	

Наименование темы
	Всего
	Количество часов

	
	
	

ДФО
	

ЗФО
	Аудиторная работа
	Внеаудит. работа

	
	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Самост. работа

	
	
	
	
	ДФО
	ЗФО
	ДФО
	ЗФО
	ДФО
	ЗФО

	1
	Теоретические основы ценообразования
	16
	16
	4
	
	4
	2
	8
	14

	2
	Виды и структура цен. Стадии ценообразования
	16
	14
	4
	
	4
	
	8
	14

	3
	Особенности формирования свободных цен 
	16
	16
	4
	
	4
	2
	8
	14

	4
	Методы государственного регулирования цен
	16
	16
	4
	2
	4
	
	8
	14

	5
	Альтернативные методы определения цен. Виды ценовой стратегии
	16
	18
	4
	
	4
	2
	8
	16

	6
	 Цены в рыночной экономике
	16
	16
	4
	
	4
	2
	8
	14

	7
	Цены при переходе к рыночной системе
	16
	18
	4
	2
	4
	
	8
	16

	8
	Цены и налоги
	16
	16
	4
	
	4
	
	8
	16

	9
	Мировые цены
	16
	14
	4
	
	4
	
	8
	14

	
	Дифзачет
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Всего по дисциплине
	144
	144
	36
	4
	36
	8
	72
	132



 (
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4.2 Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам)
Тема 1. Теоретические основы ценообразования. Предмет и задачи курса. Роль цены в условиях рынка. Экономическое содержание цены. Цена и стоимость, их сущность и взаимосвязь. Функции цен. Индивидуальная и общественная (рыночная) цена. Ценообразующие факторы. Уровни ценообразования. Факторы и закономерности динамики цен.
Тема 2. Виды и структура цен. Стадии ценообразования. Методология ценообразования. Виды цен и их классификация. Структура цены. Издержки производства и обращения - стоимостная основа цены. Чистый доход. Методы формирования затрат. Состав затрат, включаемых в себестоимость продукции. Методы проектирования прибыли. Методы расчета цен. Надбавки и скидки. Оптовая и розничная цена.
Тема 3. Особенности формирования свободных цен. Основные понятия рыночной экономики. Совершенная и несовершенная конкуренция. Законы спроса и предложения. Равновесные цены. Уравновешивающая функция цены. Валовые и предельные издержки. Предельный доход и цена. Правило равенства предельного дохода предельным издержкам как основа определения свободной цены. 
Тема 4. Методы государственного регулирования цен. Основные недостатки рынка. Регулирование цен.  Необходимость и цели государственного регулирования цен. Характеристика государственного регулирования цен в странах с развитой рыночной экономикой и в России. Основные виды регулируемых цен. Методы регулирования цен.
Тема 5. Альтернативные методы определения цен. Виды ценовой стратегии. Выбор стратегии ценообразования. Метод установления цены товара на основе издержек производства. Ценовая стратегия, основанная на издержках. Метод безубыточности. Метод целевой прибыли. Определение цен с ориентацией на спрос. Стратегия ценообразования, основанная на спросе. Определение цен с ориентацией на уровень конкуренции. Ценовая стратегия, основанная на конкуренции. Методика определения цены.
Тема 6. Цены в рыночной экономике.  Особенности ценообразования в отдельных отраслях народного хозяйства. Ценообразование и маркетинг. Ценообразование и жизненный цикл товара. Ценообразование в условиях инфляции. Прогнозирование затрат. Методика скользящего ценообразования.
Тема 7. Цены при переходе к рыночной системе. Система ценообразования в России. Порядок применения свободных (рыночных) цен. Свободные оптовые и отпускные цены Свободные оптовые (отпускные) цены на импортную продукцию. Свободные розничные цены. Снабженческо-сбытовые и торговые надбавки. Порядок государственного регулирования цен. Государственный контроль и регулирование монополистической деятельности на товарных рынках в РФ.
Тема 8. Цены и налоги. Краткая характеристика действующей налоговой системы России. Виды налогов, включаемых в себестоимость продукции. Акцизы и акцизные сборы. Назначение. Методика определения цены на подакцизный товар. Налог на добавленную стоимость (НДС). Назначение. Методика определения.
Тема 9. Мировые цены. Цена во внешнеторговом контракте. Факторы ее формирования. Цены по международной терминологии “Инкотермс” от минимальных до максимальных обязанностей продавца. Лицензионные соглашения. Цена лицензии. Особенности инжиниринга. Цена инжиниринговых услуг.
5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (модулю)

	Тема (разделы)
	Содержание заданий, выносимых на СРС
	Кол-во часов ДФО
	Кол-во часов ЗФО
	Учебно-методическое обеспечение

	1
	Теоретические основы ценообразования
	8
	14
	тестирование

	2
	Виды и структура цен. Стадии ценообразования
	8
	14
	контрольные работы, тестирование

	3
	Особенности формирования свободных цен 
	8
	14
	контрольные работы, тестирование

	4
	Методы государственного регулирования цен
	8
	14
	тестирование

	5
	Альтернативные методы определения цен. Виды ценовой стратегии
	8
	16
	контрольные работы, тестирование

	6
	 Цены в рыночной экономике
	8
	14
	контрольные работы, тестирование

	7
	Цены при переходе к рыночной системе
	8
	16
	тестирование

	8
	Цены и налоги
	8
	16
	контрольные работы, тестирование

	9
	Мировые цены
	8
	14
	контрольные работы, тестирование



Вопросы для самостоятельного изучения:
1. Цена в системе хозяйственного механизма.
2. Система цен.
3. Ценообразующие факторы.
4. Издержки производства и цены.
5. Государственное управление ценообразованием.
6. Методы определения цен.
7. Ценовая политика предприятия.
8. Производство и ценообразование в различных рыночных структурах.
9. Ценообразование на мировых товарных рынках.
10. Методы ценообразования на предприятии.
11. Стратегия и тактика ценообразования.

6. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Компетенция ПК-5
	способностью анализировать и интерпретировать финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений

	Этапы формирования компетенции

	Знает
	Умеет
	Владеет

	финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. 
6.2.1.(1-16)
	анализировать и интерпретировать финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений
6.2.2.(1-15)
	способностью анализировать и интерпретировать финансовую, бухгалтерскую и иную информацию, содержащуюся в отчетности предприятий различных форм собственности, организаций, ведомств и т.д. и использовать полученные сведения для принятия управленческих решений
6.2.3.(1-37)

	

	Показатели и критерии оценивания компетенции на различных этапах  ее формирования, шкала оценивания

	Знает, если выполнил 6.2.1.(1-16)
Умеет, если выполнил 6.2.2.(1-15)
Владеет, если выполнил 6.2.3.(1-37)



6.2. Типовые контрольные задания или иные материалы
6.2.1. Темы для рефератов и эссе (самостоятельные работы)
1. Траснфертное ценообразование
2. Регулирование цен в Европе
3. Регулирование цен в США
4. Регулирование цен в Японии
5. Ценообразующие факторы в российской экономике: стратегические и тактические факторы в сфере установления цен на нефть.
6. Биржевое ценообразование. История бирж.
7. Ценообрразование в сфере ж/д транспорта.
8. Ценообразование в сфере энергетики (Росатом).
9. Ценообразование в сфере энергетике (Рус-Гидро).
10. История тарифного регулирования в РФ.
11. Основные регуляторы в постсоветской России.
12. Опыт установления цен на базисных условиях поставки.
13. Антимонопольное регулирование: запрет на горизонтальное и вертикальное фиксирование цен.
14. Мировые цены и ценообразование на мировых товарных рынках.
15. Методы ценообразования на предприятии.
16. Стратегия и тактика ценообразования.

6.2.2. Примерный промежуточный тест по темам 
1. Какое определение цены наиболее верно применительно к современным условиям хозяйствования?
А. Цена – денежное выражение стоимости товара.
Б. Цена – форма выражения стоимости ценности, полезности благ, проявляющаяся в процессе обмена.
В. Цена – количество денег, за которое продавец согласен продать, а покупатель готов купить единицу товара или услуги.
2. В чем главное различие понятий «оптовые» и «розничные» цены?
А.В наличии (отсутствии) розничной торговой организации. Б. В размере партии продажи товара.
В. В категории покупателя, ради которого организованна продажа (население или организация).
3. Предприятие-производитель поставляет свою продукцию до порога предприятия-потребителя, находящегося от него через улицу. Как будет называться эта цена?
А. Цена франко-отправления. Б. Цена франко-назначения. В. Цена франко-склад
4. В структуру цены какого типа продукции государство в первую очередь включает акциз?
А. С неэластичным спросом.
Б. С абсолютно неэластичным спросом. В. С эластичным спросом.
5. От чего зависят условия «франко»?
А. От типа товара.
Б. От особенностей его транспортировки. В. От рыночной стратегии продавца.
Г. От государственной политики.
6. Как начисляются налоги на отпускную цену?
А. Сначала акциз, потом НДС. Б. Сначала НДС, потом акциз.
В. Очередность не имеет значения.
7. Торговая надбавка – это:
А. Затраты торговой организации, состоящие из затрат на оплату труда, аренды помещения и прочих затрат.
Б. Цена на услугу торговой организации, включающая издержки обращения, НДС и прибыль торговой организации.
В. Прибыль, получаемая торговой организацией в результате ее деятельности.
8. Предприятие- потребитель обычно приобретает средства производства (например, станки):
А. По розничной цене. 
Б. По себестоимости.
В. По отпускной цене с добавлением посреднической надбавки (при наличии посредника).
9. Розничная цена отличается от отпускной цены производителя:
А. На величину посреднической и торговой надбавки. 
Б. На величину косвенных налогов.
В. На величину прибыли торговой организации.
10. Объем продажи услуги «Х» достиг 100 000 долл. Розничная цена составляет 50 долл. Эластичность спроса по цене равна –2. Цена снизилась на 6%. Чему будет равен после этого новый общий объем продажи?
1.   94 000 долл.
2.   105 280 долл.
3.   106 000 долл.
4.   98 640 долл.
11.Компания рассматривает перспективы выведения на рынок нового товара. Оценки показывают, что постоянные издержки составят 2,4 млн. руб. в год. При продажной цене 20 руб. за одно изделие точка безубыточности по оценкам будет достигнута при годовом объеме продаж в 400 000 изделий. Чему равны переменные издержки на одно изделие для объема продаж, соответствующего точке безубыточности?
1. 2 руб.
2. 14 руб.
3. 16 руб.
4. 8 руб.
14. Компания производит услуги «Х». Переменные издержки составляют 175 долл. В качестве целевого уровня для этой услуги намечена маржинальная прибыль в 46%. Какой должна быть продажная цена, для того, чтобы обеспечить достижение этой цели?
1.   255,50 долл.
2.   324,07 долл.
3.   380,44 долл.
4.   416,23 долл.
15. Что является главной причиной существования 3 основных ценовых сегментов: премиум, low-end,mass-маркета?
1. Склонность к категоризации покупателей всех товаров на 3 группы.
2. Конкуренция производителей
3. Различная эластичность спроса
4. Показное потребление
6.2.3. Вопросы к зачету
1) Понятие цены. Функции цен. Система цен.
2) Проблемы использования знаний экономической теории в рыночном ценообразовании.
3) Регулирование процессов ценообразования в России.
4) Регулирование процессов ценообразования за рубежом.
5) Цели предприятия и их отражение в ценообразовании.
6) Затратный подход в ценообразовании.
7) Методы затратного ценообразования.
8) Ценностный подход к ценообразованию.
9) Стратегия и тактика ценообразования.
10) Полезность товара как основа его оценки покупателями.
11) Процедура определения экономической ценности товара.
12) Факторы, определяющие чувствительность покупателей к уровням цен.
13) Принципы и методы исследования чувствительности покупателей к уровням цен.
14) Роль затрат в обосновании ценовых решений.
15) Идентификация затрат, существенных для анализа цен.
16) Методы калькулирования себестоимости.
17) Анализ условий безубыточности:
при обосновании инвестиционных проектов, при изменениях цен,
изменений цен при непостоянстве затрат комплексные случаи.
18) Влияние конкуренции  на процесс обоснования цен.
19) Общая схема расчета цены.
20) Затратные методы, проблемы использования, роль в российской экономике.
21) Расчет цен на основе нормативов рентабельности торговых скидок и надбавок.
22) Нормативно-параметрические методы ценообразования и сферы их применения.
23) Рыночные методы ценообразования.
24) Эконометрические методы определения цен.
25) Средние цены и обобщающий уровень цен.
26) Индексный метод в анализе конъюнктуры.
27) Индексы товарных бирж и фондового рынка.
28) Методы исследования отраслевой структуры рынков.
29) Ценообразование на продукцию естественных монополий в России.
30) Ценовые факторы выбора конкурентной стратегии .
31) Этапы разработки ценовой стратегии.
32) Выбор типа ценовой стратегии.
33) Стратегии рыночного ценообразования.
34) Скидки за особые условия продаж как инструмент ценовой политики фирмы.
35) Установление цен на продукцию производственно-технического назначения.
36) Установление цен на потребительские товары и услуги.
37) Установление цен на идеи, научные разработки и технологии.

[bookmark: _TOC_250005]7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля).
а) основная литература
1. Магомедов М.Д. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебник/ Магомедов М.Д., Куломзина Е.Ю., Чайкина И.И.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 254 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/4556.— ЭБС «IPRbooks», по паролю 
2. Лев М.Ю. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Финансы и кредит», «Бухгалтерский учет, анализ и аудит», «Мировая экономика», «Налоги и налогообложение»/ Лев М.Ю.— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 719 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8593.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
б) дополнительная литература
1. Шуляк П.Н. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебно-практическое пособие/ Шуляк П.Н.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2014.— 193 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/11006.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
2. Горина Г.А. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Горина Г.А.— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 127 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/15497.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
3. Шаркова О.Э. Ценообразование [Электронный ресурс]: ответы на экзаменационные вопросы/ Шаркова О.Э.— Электрон. текстовые данные.— Минск: ТетраСистемс, 2013.— 208 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/28293.— ЭБС «IPRbooks»

[bookmark: _TOC_250004]8.	Перечень	ресурсов	информационно- телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

В качестве материально-технического обеспечения дисциплины «Маркетинг» используются мультимедийные средства; компьютерные классы; видеопроектор; набор слайдов.
1. Федеральная служа по тарифам [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.fstrf.ru, свободный. – Загл. С экрана. – Яз рус, англ.


9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

При проведений лекций, лабораторных занятий, самостоятельной работе студентов применяются интерактивные формы проведения занятий с целью погружения студентов в реальную атмосферу профессионального сотрудничества по разрешению проблем, оптимальной выработки навыков и качеств будущего специалиста. Интерактивные формы проведения занятий предполагают обучение в сотрудничестве. Все участники образовательного процесса (преподаватель и студенты) взаимодействуют друг с другом, обмениваются информацией, совместно решают проблемы, моделируют ситуацию.
В учебном процессе используются интерактивные формы занятий:
1. Творческое задание. Выполнение творческих заданий требуют от студента воспроизведение полученной ранее информации в форме, определяемой преподавателем, и требующей творческого подхода.
2. Групповое обсуждение. Групповое обсуждение кого-либо вопроса направлено на достижении лучшего взаимопонимания и способствует лучшему усвоению изучаемого материала. 

10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем (при необходимости)

В процессе лекционных и практических занятий используется следующее программное обеспечение:
· программы,	обеспечивающие	доступ	в	сеть	Интернет	(например, «Google chrome»);
·  программы, демонстрации видео материалов (например, проигрыватель «Windows Media Player»);
· программы   для   демонстрации   и   создания   презентаций (например, «Microsoft PowerPoint»).

11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

Для преподавания дисциплины не требуется специальных материально-технических средств (лабораторного оборудования, компьютерных классов и т.п.). Однако во время лекционных занятий, которые проводятся в большой аудитории, использовать проектор для демонстрации слайдов, схем, таблиц и прочего материала.
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